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1.  방문자수를 높이기 위한
세부 키워드 확장 방법
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왜 세부 키워드인가?
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스 노 우 보 드

스노우보드강좌 스노우보드장비 스노우보드복 스노우보드대여
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검색자 의도에 맞춤화된 키워드!!
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1.1 세부 키워드 확장 방법

1. 귀하의 홈페이지부터 시작하라
각 페이지 컨텐츠(상품종류,브랜드,서비스)의 모든 단어를 찾아
키워드 목록을 작성하라! 
그리고 대표키워드와 세부키워드를 분류하라
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1.1 세부 키워드 확장 방법

2. 대표키워드와 세부키워드 별로 자동완성 키워드를 추출하라
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1.1 세부 키워드 확장 방법

3. 대표키워드와 세부키워드 별로 연관 키워드를 추출하라

검색패턴을 알 수 있다
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1.1 세부 키워드 확장 방법

4. 시즌키워드를 확장하라

최소 45일전에 공략하자!!



©2007 NHN Corporation11

1.1 세부 키워드 확장 방법

5. 지식인에서 찾으라_수식어!!
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1.1 세부 키워드 확장 방법

5. 지식인에서 찾으라_수식어!!
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1.1 세부 키워드 확장 방법

6. 지역명을 포함시키라_수식어!!

지역정보 샵 http://localshop.naver.com

행정구역 (특별시 ·광역시 ·도 ·시 ·군 ·구 ·읍 ·면 ·동) 외에도,

유사지역명 검색 활용
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1.1 세부 키워드 확장 방법

7. 오타키워드를 활용하라

펜션

쌍꺼풀

초콜릿

레저

펜션

여행

팬션

쌍커플

초콜렛

레져

vpstus

dugod

모음오타 영문오타
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1.1 세부 키워드 확장 방법

8. 키워드를 조합하라

수식어
(형용사,명사)

대표어 연관어
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1.1

9. 신규키워드를 발굴하라

뉴스, 인기검색어 등을 활용해 신규키워드를 발굴하라

세부 키워드 확장 방법
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1.1

10. 키워드 제안툴을 활용하라

Naver Keyword station

세부 키워드 확장 방법

키워드확장

월별 조회수,판매율
최근 31일간의 조회수
상품별 키워드 등록현황

업종별 키워드

업종별 연관 키워드 확장
최근 31일간의 조회수
상품별 키워드 등록현황

월별 인기 키워드

월별 인기 키워드 확장
최근 31일간의 조회수
상품별 키워드 등록현황
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1.1

10. 키워드 제안툴을 활용하라

세부 키워드 확장 방법

오버추어
① 관련검색어조회 ( http://inventory.overture.com/d/searchinventory/suggestion/?mkt=kr )
② 키워드팩 ( http://keystone.thinksearch.co.kr/keywordpack/recommend.asp )
③ 뉴스레터 ( http://www.content.overture.com/d/KRm/ac/nla.jhtml )
구글
① 유사키워드 (https://adwords.google.co.kr/select/KeywordToolExternal)
② 사이트관련키워드 ( https://adwords.google.co.kr/select/KeywordToolExternal?defaultView=3 )
다음
① 키워드존 ( http://bizshop.daum.net/kzone/KeywordZone )
서치안
① 서치안리포트_에디터제안키워드 ( http://www.searchian.com/bbs/bbs_list.php?bid=report )
② 뉴스레터 ( http://www.searchian.com/bbs/bbs_list.php?bid=news_letter )
키워드프로 (http://www.keywordpro.co.kr)
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시즌

상품종류/서비스

19

1.2 세부 키워드 확장 사례

브랜드

오타

지역

대표키워드

제주항공

제주신라호텔

제주팬션

제주도팬션

JEJUDO

JEJU

제주도호텔예약

제주여행할인

제주도할인쿠폰

제주카텔

제주할인항공권

제주도에어카텔

제주도자유여행

제주도패키지

제주도가을여행

11월제주도여행

서귀포펜션

서귀포칼호텔

제주도여행

제주여행

키워드

[ P사 ] [ S사 ]

제주렌트카

제주여행

키워드

대표키워드

5,367,351 

5,647,620 

총비용

42
(0.8%) 

1,021 12%5,259 44,072 2S사

282 
(1.1%) 

220 3.2%25,671 813,089 833P사

구매
전환

(비율)

평균
클릭비용

클릭율클릭수노출수
키워드
개수

비교
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1.2

S사 (Good)D사 (Bad)
categoty 

안과

86352키워드 개수

1,797,977180,681노출수

E사 (Good)U사 (Bad)
categoty 
디자인학원

7568키워드 개수

1,609,07641,518노출수

4,263,4013,843,840비용

5,796583클릭수

525구매전환

4,349,3014,168,263비용

13,5451,774클릭수

12113구매전환

세부 키워드 확장 사례

ü동일한 비용으로 더 많은 방문자수를 확보할 수 있다

ü치밀하게 타겟팅 된 세부 키워드는 구매전환율을 높인다

4,263,4013,843,840비용

5,796583클릭수

525구매전환

4,349,3014,168,263비용

13,5451,774클릭수

12113구매전환
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몰림 현상이 심한 대표키워드에
집착하지 않는다

검색자의 의도에 맞춤화된
세부키워드 를 확장하므로, 
더 저렴한 비용으로
유의미한 방문자수를 확보할 수 있다
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2.  방문자수를 높이기 위한
광고 소재 작성 방법
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검색자 의도에 맞춤화된 키워드!!

검색 목적 및 키워드와 연관성 높은
광고소재!!

검색자 의도에 맞춤화된 키워드!!

잠재 소비자의 클릭을 유도하고 , 
무의미한 클릭을 방지할 수 있다
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2.1

구매한 키워드를 T&D에 포함시킨다 (사이트 제목 수식어로 활용)
구매한 키워드와 유사한 혹은 하위 분류의 키워드로 구성한다
타겟팅을 축소 시키지 말라

광고 소재 작성 가이드 (T&D)

1. 사용자가 검색한 키워드와 연관성을 높이라!!

SEM치과

SEM치과

SEM치과

2. 타사이트와 차별화된 이점을 명시하라!!

타 사이트와 구분되는 자사의 상품 , 컨셉 , 서비스를 강조한다
수치(할인율,가격) 문구를 기재한다

SEM

SM
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2.1

서술형 보다는 명사형으로 명확하고 간결하게 표현한다
지나치게 광고성이 짙은 문구는 피한다

광고 소재 작성 가이드 (T&D)

3. 객관적 사실을 명확하고 간결하게 표현하라

키워드와 연관성이 낮은 문구

설명문구와 부가정보의 중복 문구

상위순위와 동일 및 유사한 문구

타겟층이 지정/축소된 문구 기재

일정분야의 특수 전문 용어 기재

특성 없는 단조로운 문구 기재

4. Bad Case
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2.1 광고 소재 작성 가이드 (Image)

1. 사용자가 검색한 키워드와 연관성을 높이라!!

치과 치아교정 공무원시험 스노우보드

2. 주목도를 높이라!!

수치(할인율,가격) 문구 기재
폰트 크기는 크고 선명하게!
보색대비 , 테두리 이용

쌍커풀

컴퓨터학원 안면도펜션
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2.1

온천여행

광고 소재 작성 가이드 (Image)

3. Bad Case

키워드와 연관성이 낮은 경우
색상 및 디자인이 타순위와 유사한 경우
문구없이 단순 그림만 있는 경우
이미지 선명도가 낮은경우
연관성없는 회사 로고만 있는 경우 쌍커풀

스노우보드

제과제빵학원버스대절

코성형
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2.2 업종별 T&D 작성 사례

경험 및 전문성 강조
잡지 및 TV 출연 등 공공성 있는 키워드 명시
후기 및 사진 정보 제공 선호
신기술 혹은 질병 정보 제공

Point

Good Case

ü방송 출연 명시

추천하지정맥류 오상준흉부외과 - 하지정맥류 전문클리닉, 레이저수술, 경화요법, KBS 생생건강테크 출연.

ü방송 출연 및 당일 귀가 명시를 통한 빠른 회복 효과 암시

하지정맥류 미래흉부외 - KBS비타민 하지정맥류 자료제공, 정맥류진단, 혈관레이저, 수술 후 당일귀가. 

ü사진자료 명시

코성형 압구정서울성형외과 - 맞춤식 코성형, 코성형 전후사진, 코성형 비용문의

ü경험 및 수술시간 명시

돌출입 강남제일성형외과 - 돌출입10주년 저서출간, 22년임상경험, 교정과 원스탑, 1시간대 수술.

ü정보 제공 명시

한국유방암사이버센터 - 유방암 자가진단 및 예방법, 치료, 재발방지 등 유방암 종합 정보 제공.

Category  건강/의료 (병원)
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2.2

기출문제 제공 , 최근 시험 정보 명시
공공성 및 기존 이력 등 신뢰도를 높이는 키워드 명시
전문 과목 나열 및 차별화 서비스 명시
맞춤교육 , 맞춤 상담 선호
세부 자격증명 명시

Point

Good Case

ü기출 문제 제공 및 최근 시험 정보 명시
공무원 시험 전문 에듀윌 - 공무원 시험, 기출문제 제공 , 시험정보 , 합격 비법 노트 무료 제공

ü전문성 및 맞춤 상담 강조
호주유학 전문 호주닷컴 – 호주 유학 맞춤 상담 , 차별화된 현지 서비스 , 철저한 학생관리 , 애프터스쿨 운영.

ü신뢰도 높이는 키워드 명시
중국조기유학일번지 북경유학원- 철저한 학생관리, 중국유학협회 회원사, 중국유학원, 현지답사 무료책자.

ü재직자 전문 교육 강조
48년 전통 수도 요리 학원 – 국비지원 재직자 전문교육, 평일반, 주말반, 이민, 창업, 일식롤, 스시.

Category  교육/학문 (학원)

업종별 T&D 작성 사례
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2.2

명확한 가격 및 할인율 표기 선호
여행지에 대한 다양한 정보 제공 선호
가격비교 정보 선호
지역명 키워드의 경우 숙박 정보 선호

Point

Good Case

Category  여행

업종별 T&D 작성 사례

ü할인율 표기

나우투어 할인항공권 – 전세계 할인항공권, 최대 49%할인, 온라인예약, 무료배송, 항공권 구매

ü신뢰도 ,여행지에 대한 정보

유럽 배낭여행 신세계 투어 – 20년 전통의 유럽 배낭여행 전문 여행사 , 유럽 배낭여행 상세정보 , 맞춤여행, 유레일패스.

ü숙박 정보 , 할인율

휘닉스파크 예약 숲속펜션 - 휘닉스파크 실시간 예약, 전국900곳 숙소 가맹, 15%할인 이벤트 , 리프트권

ü여행사 가격비교

여행사 가격 비교 투어 마켓 – 11개 여행사 가격 비교, 노마진 특전 세일 , 신혼여행, 맞춤여행.
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2.2

정확한 위치 정보 명시
업체 규모와 다양한 프로그램 및 제공 서비스 강조
가격 할인, 강습, 강좌 정보 강조
주변 관광지 및 숙박 정보 제공

Point

Good Case

Category  레저/스포츠

업종별 T&D 작성 사례

ü수용 인원 및 규모 명시

워크샵 전문 여리내 캠프 – 충남 태안 위치 , 1000평 단독 캠프장 운영 , 300명 숙식 펜션 , 워크샵 전문

ü가격 할인 및 강습 제공 명시

스키렌탈 전문 초이스키 – 휘닉스파크 인근 , 고급 장비 , 리프트권 10% 할인 , 스키.보드 강습 , 펜션제공 및 할인

ü다양한 프로그램 및 시설 명시

레포츠 전문 코리아 밸리 – 기업 연수, 패러글라이딩 , 카트장 , 번지 , 서바이벌 , 찜질방 , 낚시장 등 테마시설 완비
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3.09%

2.78%

1.30%

1.24%

2.52%

2.41%

2.74%

7.24%

2.08%

2.74%

사용자의 니즈를 정확히 집어낸 실사 이미지

2.2 업종별 T&D 작성 사례

ü 사용자의 의도 및 업종 트랜드 파악

Keyword  성형외과
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1.12%

1.13%

3.01%

ü 구매한 키워드를 제목 및 수식문구에 포함

폰트 크기가 크며, 선명도가 높은 이미지

“바다가 보이는 안면도…” 사용자의 입장에 선 업체의 특징

2.2 업종별 T&D 작성 사례

Keyword  영어학원

9.02%

5.96%

4.74%

2.28%

5.63%
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2.78%

8.71%

ü 구매한 키워드와 연관도 미비한 이미지 -> 클릭율 저하

ü 정보탐색을 충족시킬 수 있는 단어는 “제목부분”에 반드시 배치

10.52%

10.52%

18.42%

2.2 업종별 T&D 작성 사례

Keyword  제주도호텔

Keyword  분당치과
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ü 타 업체 대비 경쟁력이 떨어지면 상위 노출도 속수무책!!   
구매 키워드와의 연관도를 높이자!!

0.45%

6.43%

15.05%

2.17%

4.44%

2.2 업종별 T&D 작성 사례



T&D 최적화를 통해!!
잠재 소비자의 클릭을 유도한다
무의미한 클릭을 방지한다
불리한 순위/인지도를 극복할 수 있다
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2.3 Landing Page

검색자 의도에 맞춤화된 키워드!!

검색 목적 및 키워드와 연관성 높은
광고소재!!

검색 목적 및 특성과 직결된
Landing Page!!

검색자 의도에 맞춤화된 키워드!!

검색 목적 및 키워드와 연관성 높은
광고소재!!

다른 곳으로 떠나지 않고 구매하게 함으로써
구매전환율을 높일 수 있는 가장 중요한 요소이다
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연결 Url http://semcentertravel.co.kr/img_view.html?etc_area=&arrArea=tour_carte4/

유저들의 키워드 입력 목적 및 특성과 직결된 Direct Page를 링크시키라

2.3 Landing Page
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연결 Url http://semcentertravel.co.kr/

그렇지 않으면, 어렵게 찾아온 방문자가 쉽게, 단시간 내에 다른곳으로 떠날수 있다.

2.3 Landing Page
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2.3 Landing Page

동일카테고리 내에서도 가장 인기 있는 브랜드나 특정 상품으로 설정하라

특정한 Target이나 시즈널 이슈 등의 세부적인 Needs에 따라 페이지를 별도 구성/설정하라



키워드 전략

T&D 전략

Landing Page

효과 분석

방문자 분석
구매전환율 분석
유입경로 분석
시간대별 , 요일별
구매 비중 분석

“검색광고는 지속적인 선택과 개선의 과정”

ROI 극대화



Test! 

Retest! 

Improvement! CPC

CVR LOG

CTR
ROI

SEARCH

SALES

QUERY

P4P


