
엘라스틴,
당신에겐 가슴 떨리는
처음입니다.

엘라스틴 M/S 1위 고수를 위한
온라인 프로모션안



해결과제 도출하기



전략 점검 단계



해결과제 도출을 위해 살펴보는
프리미엄 샴푸시장

전체 샴푸
시장에서의
비중

프리미엄
시장 규모

00년 12월 4백억원 규모 대비

02년 12월 천억원대
00년 12월 18% 비중 차지 대비

5 5 %  비 중 차 지

주요 경쟁 브랜드와의 경쟁 상황 비교

엘라스틴 팬틴 도브 비달사순

M/S

최초인지도

비보조인지도

14.7% 14.1%        13.3%        6.3%

11.3%        20.5% 18.5%        7.2%

44.3% 41.5%        36.8%        23%

[자료원: 동서 리서치 샴푸 광고 효과 조사,03.01]

프리미엄 샴푸시장은 절대강자가 없는 치열한 시장으로서

아직까지는 엘라스틴은
불안한 1위



절대 강자가 없는 치열한 시장에서
M/S 1위를 고수하기 위해서는

점유율을 높이기 위한 중요한 두가지 축

1st Trial

Awareness Revisit

Experience

1st Trial과 재구매 유도
모두 놓칠 수 없는 상황이다



재구매 유도에 있어서 중요한 점은…

Revisit

Experience

• 대 상 : 프리미엄 샴푸 자사 사용자
• 영향요인 : 고관여 상황 속에서 비교된

제품력이 주요 관건

• 기대효과 : 매출 수익성의 증가

Product 영역

재구매 유도를 위해서는
매력적인 제품력이 관건이다



1st Trial 유도에 있어서 중요한 점은…

• 대 상 : 프리미엄 미 사용자
• 영향요인 : 저관여 상황 속에서 관심유발을 통한

감성적 접근의 Comm.이 주요 관건

• 기대효과 : 시장 자제의 확대
1st Trial

Awareness

Communication 영역

1st Trial 유도를 위해서는
관심유발이 관건이다



Communication을 통해
M/S 1위를 고수하기 위해서는…

Comm. 영역의
1st Trial을 극대화한다



1st Trial을 극대화한다는 의미는

신규 타겟을 개척하는
적극적인
시장 침투 전략 추구

가장 큰 폭발력을 얻을 수 있는

적합한 타겟 선정이 중요



타겟 선정 단계



가장 큰 폭발력을 가진 타겟 찾기
첫 번째 고려 타겟 : 25세~34세 여성

Pretty Woman
• 외모를 무시 할 수 없는 커리어 우먼
• 본인에게 어울리는 스타일과 브랜드가 무엇인지
정확하게 파악한다

• 프리미엄 시장 내에서 헤비 유저로 수익성이 높은 타겟

이미 자신이 선택한 프리미엄 샴푸 브랜드가
있고, 자신만의 사용경험이 있어
Loyalty가 형성된 타겟

Comm. 보다는 제품력 영역에서
매력을 느끼고 움직일 타겟



가장 큰 폭발력을 가진 타겟 찾기
두 번째 고려 타겟 : 13세 ~18세 여성

Beauty Puppy
• 있는 그대로가 아름다운 귀엄둥이 소녀들
• 그들에게 예쁘다는 것은 눈에 띈다는 것
• 아직 어머니가 사오는 샴푸를 사용한다

아직 머릿결에 대해 관여도가 높지 않기 때문에
직접 구매하지 않는 타겟

샴푸 사용 시 프리미엄 자체에
아직 관심이 없는 타겟



가장 큰 폭발력을 가진 타겟 찾기
세 번째 고려 타겟 : 19세 ~24세 여성

Ready Lady
• 내일을 준비하는 대학생 혹은 사회초년생
• 외모를 가꾸기 위해 시간과 돈을 투자하기 시작하는 때
• 아직 프리미엄 브랜드를 선택하지는 않았지만 이것 저것
시도해 보는 타겟

이제 막 퍼머도 하고 염색도 하면서, 
다양한 프리미엄 샴푸를 시도해 보는 타겟

Comm. 영향에 가장 민감한
이제 막 외모에 관심을 가지는 타겟



가장 큰 폭발력을 가진 타겟
19세 ~24세 여성

Ready Lady

Comm. 영역에서
적극 공략 대상으로 집중한다



가장 큰 폭발력을 가진 타겟
19세~24세 타겟의 더 큰 의미

Ready Lady
Beauty Puppy

• Beauty Puppy의
준거집단

• Pretty Woman의
사전집단

Pretty Woman

Loyalty를 선점한다면 Beauty Puppy를 유인하고
Pretty Woman이 된 후에도 유지 될 수 있는

Bridge Target



새로운 해결과제



엘라스틴의 M/S 1위 고수를 위한
Comm.영역의 해결과제

For What 1st Trial을 극대화 하기 위해

To Whom Comm.에 민감하고 이제 막 외모에
관심을 갖는 Ready Lady에게

What to do 프리미엄 샴푸 내에서 관여도를 높이고
엘라스틴의 Loyalty를 선점



구체적인
온라인 프로모션 운영



먼저 생각해 볼 점 -
1st Trial을 유도하는 Off 프로모션의 단점

무료 샘플 나눠주기

무료 샘플 시연회

• 장소적 한계로 한번에 사람을 모으기 힘들다
• 개개인의 사용 경험에 대한 피드백을 받는데 고비용이 든다
• 단기적인 일회성 행사로 끝난다

집객과 피드백 면에서
투자된 마케팅 비용에 비해
효율적이지 못하다



On-Line 프로모션으로 1st Trial을
유도할 때의 가능성

타겟이 공감할 수 있는
Big Promotion

자신에게 Customize된
Killer Contents

• 인터넷이라는 공간에 무한히 모을 수 있다
• 개개인의 사용 경험이 다양한 방법으로 피드백 된다
• 지속적인 방문으로 소비자에 의해 컨텐츠가 확대 재생산 된다

인터넷을 매체가 아닌
공간으로 활용하면
관계 형성이 가능하다



엘라스틴 온라인 프로모션 개발을 위한
전략 모델 (DER 모델)

Draw

Engage

Retain

타겟이 비록 제품 자체에 관심을 가지고 있지 않더라도

끌어드릴 수 있는 Strong Theme 발굴 단계

방문한 타겟이 즉시 참여할 수 있고, 관심을

유지 할 수 있는 Strong Item 전개 단계

재방문 사용자가 지속적인 피드백을 받을 수

있는 Strong Infra 구축 단계



DER 전략모델을 통해 본 인터넷의 관점 변화

관성적인 관점의 인터넷

What WhereWho

정해진 타겟에 메시지를 전달하는 보조매체로 활용

Draw Engage Retain

적극적인 관점의 인터넷

시장을 만들기 위해 원하는 타겟을

유인, 유지하는 공간으로 활용



Draw단계



Draw 단계 – Strong Theme 발굴
다시 보는 Ready Girl 그들의 생활

Ready Lady
• 찾아보고, 느끼고, 준비하고 그러나, 아직은 주변인
• 2534보다는 상대적으로 충분한 시간이 1318보다는
충분한 비용충당의 기회를 가진…

• 관심은 많지만 구체적인 꿈을 만들기엔 아직은 이르다는
생각에 아직은 즐길 뿐

입시 지옥에서 이제 갓 해방된 그녀들
적당히 즐기고, 적당히 경쟁하며 살아가고 있는

그녀들은 이제 막 졸업 한 것이다



Draw 단계 – Strong Theme 발굴
엘라스틴 프로모션의 Strong theme

&졸업입학
•기존 것과 단절한
그녀들의 자유

•새로운 시작을 여는
그녀들의 가능성

그녀들은
누리고, 확인하고 싶어한다



Draw 단계 – Strong Theme 발굴
Ready Lady들이 버리고 싶은 것과 얻고 싶은 것

• 소녀였던 그녀
풋풋한 귀염둥이에서 성숙한 여자가 되고 싶다

• 솔로였던 그녀
관심 받지 못하는 천덕꾸러기에서 사랑 받는 여자가 되고 싶다

• 학생이였던 그녀
세상물정 모르는 철부지에서 당당한 여자가 되고 싶다

Ready Lady

그녀들의 키워드

소녀, 솔로, 학생



Draw 단계 – Strong Theme 발굴
Draw 단계의 최종 Map

Strong Theme

&
졸업
입학

솔로졸업
커플입학

소녀졸업
숙녀입학

학생졸업
커리어우먼입학



Engage 단계



Engage 단계 – Strong Item 전개
Theme를 살릴 수 Item 형식

방문한 타겟이 즉시

참여할 수 있고, 

관심을 유지 할 수 있게

&졸업입학
엘라스틴

College
• 이벤트는 페스티벌 형식으로 진행
(제품 사용을 유도 할 수 있는 이벤트)

• 지속적인 온라인 강좌 주최로 관심 유지
(헤어,메이크업,패션을 중심으로 운영)

• 학기별로 운영하여 단계별 테마 표현



Engage 단계 – Strong Item 전개
소 테마별 프로모션 개요

1학기

2학기

3학기

“ 소녀 卒業 사진전 ”“ 소녀 卒業 사진전 ”TitleTitle

Promotion 성숙하고 싶은 여성 컨셉의 Hair Beauty 메시지 강조
소녀졸업.
숙녀 입학

Website 숙녀가 되기 위한 Beauty 강좌 및 커뮤니티 제공

“ 솔로 卒業 페스티벌 ”Title

Promotion 사랑받고 싶은 여성 컨셉의 Hair Beauty 메시지 강조
솔로졸업,
커플입학

Website 연인, 커플과 관련된 Beauty 강좌 및 커뮤니티 제공

“ 학생 卒業 박람회 ”Title

Promotion 당당하고 싶은 여성 컨셉의 Hair Beauty 메시지 강조
학생졸업,
커리어우먼 입학

Website 커리어 우먼 관련 Beauty 강좌 및 커뮤니티 제공



Engage 단계 – Strong Item 전개
1학기 – 소녀 졸업, 여자 입학 < 소녀 卒業 사진전 >

개 요 ‘ 소녀 vs 숙녀 ’ 이미지 비교 를 통해 스타일링에서 케어까지 헤어의 중요성을 부각

전 략 •각 응모작 마다 전문가 컨설팅을 제공함으로써 프리미엄 샴푸의 필요성 인지 유도
•연예인들의 Before&After 스타일에 익숙한 타겟층에게 흥미요소 제공

전문가의
컨설팅 제공

1차 심사
네티즌 추천수

방 법
온라인 앨범등록

2차 심사
전문가 심사

수상작 발표

기 간 2004.03.01 ~ 04.30 (2개월 / 1개월씩 총 2회로 구분하여 집행)

1등 ( 5명 )   : ‘소녀卒業’ 뷰티 컨설팅 ( *전반적인 컨설팅 및 변신 아이템)
2등 ( 30명 )  : Hair Styling & Clinic Ticket ( *제휴 헤어샵 이용권 )
3등 ( 100명 ) : 엘라스틴 헤어 솔루션 ( *엘라스틴 제품 세트 )
4등 ( 500명 ) : LG 생활건강 샘플 증정 ( *네티즌 추천에 참여한 고객대상 )

경 품



Engage 단계 – Strong Item 전개
< 소녀 卒業 사진전 > 이벤트 페이지

1

2

1 온라인 사진 등록을 통한 Before&After

이미지 비교를 통한 전문가의 컨설팅 게시2



Engage 단계 – Strong Item 전개
1학기 – 소녀 졸업, 여자 입학 강좌 페이지

1

2

1 헤어/메이크업/패션별 컨텐츠 및 커뮤니티를
“소녀 티는 벗어버리자”라는 컨셉으로 구성
- 아직도 깻잎머리? / 아직도 파우더만 /
아직도 딱 붙는 교복치마

브랜드 이미지 강화를 위한 동영상 구현2



Engage 단계 – Strong Item 전개
2학기 – 솔로 졸업, 커플 입학 < 솔로 卒業 페스티벌 >

아바타의 ‘ 헤어스타일과 컬러링 ’ 설정을 통해 헤어에 대한 관심 유도개 요

-<솔로 응모> 와 <커플 응모> 를 구분하여 참여자의 커버리지 확대

-헤어스타일과 컬러링 설정을 통해 프리미엄 샴푸의 사용 필요성 인지

-헤어샵과의 제휴 통한 엘라스틴 커플 카드 제작/배포하여 참여 활성화

전 략

방 법

커플이 되고픈
스타일의 아바타
설정 및 희망사항
작성

해당 스타일별
특성 및 헤어케어
소개

아바타와 사연을
통해 추후 심사

솔로 응모 부문 당첨자 발표

현재 연인과
변신하고픈
스타일의 커플
아바타 설정 및
소개란 작성

해당 스타일별
특성 및 헤어케어
소개

아바타 삽입된
커플 카드 샘플
제공 및 신청

아바타와 사연을
통해 추후 심사
/ 당첨자 발표

커플 응모 부문



Engage 단계 – Strong Item 전개
2학기 – 솔로 졸업, 커플 입학 < 솔로 卒業 페스티벌 >

2004.05.03 ~ 06.27 2004.05.03 ~ 06.27 (2개월 / 1개월씩 총 2회로 구분하여 집행)기 간

경 품

11등등 ( 5( 5명명 ) : ) : ““ 커플커플 입학입학 ”” 뷰티뷰티 컨설팅컨설팅

아바타로 설정한 커플 스타일로 변신, 헤어 변신 뿐 아니라 패션 아이템까지 제공

22등등 ( 30( 30명명 ) : ) : Hair Styling & Clinic Ticket ( *제휴 헤어샵 이용권 ) 

33등등 (100(100명명) : ) : 엘라스틴 헤어 솔루션 ( *엘라스틴 제품 세트 )
44등등 (10,000(10,000명명) : ) : 커플을커플을 증명하는증명하는 커플커플 카드를카드를 선착순으로선착순으로 신청자에신청자에 한해한해 제공제공

등록한 아바타를 삽입하여 연인을 증명하는 커플 카드 2매씩 제공
헤어샵과의 제휴를 통해 할인카드 역할 수행
( 예> 혼자 이용 시, 10% / 커플 이용 시, 20%)

커플 응모 부문

11등등 (  5(  5명명 ) : ) : ““ 솔로졸업솔로졸업 ”” 뷰티뷰티 컨설팅컨설팅 및및 일일일일 데이트데이트
본인의 스타일링을 포함, 아바타로 설정한 스타일의 남성 모델과 함께 데이트 실현

22등등 ( 30( 30명명 ) : ) : Hair Styling & Clinic Ticket ( *제휴 헤어샵 이용권 ) 

33등등 (100(100명명) : ) : 엘라스틴 헤어 솔루션 ( *엘라스틴 제품 세트 )

솔로 응모 부문



Engage 단계 – Strong Item 전개
< 솔로 卒業 페스티벌 > 이벤트 페이지 – 솔로응모 페이지

1

2

1 아바타 편집기를 통해 형성한 아바타 등록 화면

아바타의 타입에 따른 전문가의 조언 게시

(헤어를 중심으로 한 전반적인 컨설팅)

2



Engage 단계 – Strong Item 전개
< 솔로 卒業 페스티벌 > 이벤트 페이지 – 커플응모 페이지

1

1 등록된 아바타 이미지로 커플 카드를
주민등록증 같이 제작하여 발급

(헤어샵과 제휴하여 커플 할인카드로 활용)



Engage 단계 – Strong Item 전개
2학기 – 솔로 졸업, 커플 입학 강좌 페이지

1

2

1 헤어/메이크업/패션별 컨텐츠 및 커뮤니티를
“솔로를 벗어버리자”라는 컨셉에 맞게 구성
- 첫만남부터 사로잡기 (찰랑거리는 머리결)
애프터 신청받기 (핑크빛 볼 터치)
자연스럽게 커플되기 (쉬폰스커트 도전하기)

브랜드 이미지 강화를 위한 동영상 구현2



Engage 단계 – Strong Item 전개
3학기 – 학생 졸업, 커리어우먼 입학 < 학생 卒業 박람회 >

타겟층이 선호하는 커리어 우먼을 위한 이미지 연출법을 통해 헤어의 중요성 부각개 요

전 략
-설문조사 결과를 바탕으로 직업 선호도를 파악하여 직업군 선택

-이미지 메이킹의 기본인 헤어 스타일링을 비롯하여 메이크업, 패션, 매너 등
직업별 연출법을 단계적으로 소개
- 최종적으로 제품 관련 퀴즈를 통해 ‘Cosmetic’ 컨셉 인지 강화

방 법

선호하는
직업 선택

단계별로 이미지
연출법 소개

마지막 단계로
헤어 연출법 소개

이미지 연출과
연계, 관련 제품
퀴즈 제공

당첨자 발표

기 간 2004.11.01 ~ 11.26 (12004.11.01 ~ 11.26 (1개월개월))

1등 ( 5명 ) :  ‘학생卒業’ 뷰티 컨설팅 ( *전반적인 컨설팅 및 변신 아이템 제공 )
2등 ( 30명 ) :  Hair Styling & Clinic Ticket ( *제휴 헤어샵 이용권 )
3등 ( 100명 ) :  엘라스틴 헤어 솔루션 ( *엘라스틴 제품 세트 )
4등 ( 500명 ) :  LG 생활건강 샘플 증정

경 품



Engage 단계 – Strong Item 전개
< 학생 卒業 페스티벌 > 이벤트 페이지 – 연출법 소개 단계(4단계) 

1

2

1 취업선호도에 따른 직업별 모델을 일러스트 처리

직업별 이미지 연출법 단계별로 소개2



Engage 단계 – Strong Item 전개
< 학생 卒業 페스티벌 > 이벤트 페이지 – 퀴즈 단계(5단계)

1

1 연출법에 따른 관련 헤어 제품을 퀴즈로 제공



Engage 단계 – Strong Item 전개
3학기 – 학생 졸업, 커리어우먼 입학 강좌 페이지

1

2

헤어/메이크업/패션별 컨텐츠 및 커뮤니티를
“취업을 위한 전문가의 조언”이라는 컨셉으로 구성
- 헤어스타일리스트 이철 원장 / 메이크업
아티스트 이경민 원장 / 패션 스타일리스트
차은주 실장

브랜드 이미지 강화를 위한 동영상 구현

1

2



Engage 단계 – Strong Item 전개
Engage를 강화하기 위한 Co-Work

자사 사이트에서

모든 프로모션을 진행해야 한다?

이미 회원이 확보되어 있는

대형 포털을 이용한다

• 이벤트의 공유
이벤트페이지를 대형포털의 뷰티사이트에
Inside 광고가 아닌 정보로 수용

• 엘라스틴 College 운영
커뮤니티가 활성화 되어 있는 대형포털의
커뮤니티 기반을 자사 사이트에 Inside
익숙한 환경으로 지속적 활동 유인 유리

기업과 포털 간의 WINWIN 전략



Retain 단계



Retain 단계 – Strong Infra 전개
Infra 구축 전에 엘라스틴 사이트의 리뷰

• 부실한 개인화 메뉴
자신을 위해 Customized
될 수 있게 구성

• Text중심의 피드백
좀더 인터넷 상에서 익숙한
방법으로 색다르게 접근

• 유인화 아이템 부족
Conceptual한 아이템 부족

제품 라인업을 소개하는
사이트에 그치고 있다



Retain 단계 – Strong Infra 전개
엘라스틴 사이트 Renewal의 Keyword

새로운 유저의 지속성을 유지하기 위해

유인성 서비스를 강화하라

&
Star
Community 

• 경쟁사와 차별화된 빅모델을 Killer Contents 가공

• Contents의 제공 방식을 카페 형식으로 구성
• 커뮤니티 활동을 통해 Contents의 확대 재생산 가능

제공받는 사이트가 아닌
나누는 사이트로 개편



Retain 단계 – Strong Infra 전개
엘라스틴 사이트의 Renewal 사이트 구성

• 커뮤니티 메뉴
Star와 Community를 결합하여 엘라스틴 사이트에서 가장 Retain이 강한 메뉴로 구성

• 유인성 정보 메뉴
기존 Hair Info와 Hair Consulting, My Hair Scrap을 개편 통합하여 구성



Retain 단계 – Strong Infra 전개
더욱 강한 Retain을 위한 아이디어 Tip

하이드라 모이스처 컨설턴트

퍼밍 리프트 컨설턴트

• 기존 메신저 활용
패치파일 다운로드로 스킨, 뷰티탭 추가 및 컨설턴트 버디 제공.  

• Text가 아닌 채팅형식의 새로운 피드백
게시판 형식이 아닌 컨설턴트를 버디로 등록 대화 형식의 피드백
( 단, 이용시간대 구분하여 진행 ) 

• 뷰티탭을 추가
탭 추가로 사이트 접속 없이도 사이트 Contents 제공 가능



DER 모델로 재점검한 엘라스틴 College 프로모션

Draw

Engage

Retain

Strong Theme : Ready Lady가 관심을 가질 수

있는 졸업 & 입학 (소녀, 솔로, 학생 졸업) 

Strong Item : College라는 형식으로 진행

축제나 강좌 형식으로 Community 참여 유도

Strong Infra : Star & Community로

유인성 요소을 부각하여 나누는 사이트로 구성



온라인 미디어 믹스



온라인 미디어 믹스를 위한 전제
Ready Lady에게 효과적인 타겟팅을 위해

물량 극대화보다는

고객 Scenario를 통해 파악된
상황에 적절히 대응하는 노출



온라인 미디어 믹스
Scenario Finding 1. – Ready Lady, 때와 장소를 가린다

- 오후 2~4시 공강 시간에 정보검색 & 메일확인. 

- 남자친구와 PC방에서 서바이벌 테트리스 한판.

- 오후 7시 이후 자기방 컴퓨터 앞에 앉아
음악감상과 마이홈피 관리 & 커뮤니티 게시물을 꼭 챙김.

* Ready Lady 196명 대상 인터넷이용패턴조사, Patzzi.com 2003. 01

주 이용시간과 주 노출장소를 고려한

시간 타겟팅, IP 타겟팅 적용



온라인 미디어 믹스
Scenario Finding 2. – Ready Lady, 아무나 되나?

Pattern 01 > 인터넷 상에서 주로 이용하는 서비스는 메일, 검색, 미용정보 , 

음악, 게임 등이다.

Pattern 02 > 뷰티 관련 사이트에 거의 매일 들어온다 (Yes 47% / No 49% / etc 4%)

Pattern 03 > 헤어, make-up 등 자신이 관심 있는 카테고리는 즐겨찾기를 통해

최신 트렌드를 확인한다. (Yes 58% / No 42%)

Pattern 04 > 뷰티 관련 상품 구입 시 정보를 얻고 싶을 때, 

인터넷, 친구 순으로 가장 많이 활용한다.  (Yes 43% /  etc 57%)

* Ready Lady 196명 대상 인터넷이용패턴조사, Patzzi.com 2003. 01

성별을 인식하고 주이용 카테고리를 반영한

로그인 타겟팅,
카테고리 타겟팅 적용



온라인 미디어 믹스
Scenario Finding 3. – Ready Lady의 색다른 졸업, 입학

* 졸업 = 끝 = 팝언더

* 입학 = 시작 = 플로팅

* 세이클럽 아바타

* 다음/네띠앙 미팅채널

* MSN Plus

아바타 페스티벌
(아바타,채팅에
관심)

솔로졸업

박람회
(취업정보에 관심)

사진전
(디카에 관심)

Event Schedule

* 졸업 = 끝 = 팝언더

* 입학 = 시작 = 플로팅

* 인쿠르트 취업사이트

* 네이버 취업채널

* 대학교 인터넷 취업게시판

학생졸업

* 졸업 = 끝 = 팝언더

* 입학 = 시작 = 플로팅

* 디시인사이드

* 네이버 포토앨범 채널

* 인티즌 디매니아 커뮤니티

소녀졸업

Creative TypeMedia / Channel

이벤트 내용과 상황에 부합하는

이벤트 타겟팅 적용



온라인 미디어 믹스
Scenario를 통해 본 타겟팅의 가이드라인

Cu
st

om
er

Know Where/When

Sc
en

ar
io

• 주방문 시간대인 pm 2~4,
pm 7~12에 집중노출

• 전국 164개 대학,주변 PC방
IP에 대해 집중 노출

• 여성·연령 및 뷰티관련
카테고리에 집중노출

•각 단계별 이벤트에 적절한
매체/채널 노출 및 소재 활용

Step One Step Two Step Three

로그인, 카테고리
타겟팅 이벤트 타겟팅시간타겟팅, IP타겟팅

Know How Know What



온라인 미디어 믹스
소녀졸업/솔로졸업/학생졸업 연간 Mix

* 로그인후 초기면 / 미팅채널

* 연인 커뮤니티 / 아바타채널

* 초기면 / 뷰티·패션채널
* 초기면

Daum / Netian

Cyworld / Sayclub

Patzzi

MSN plus

검색/메일 포털
커뮤니티
여성포털

이벤트 연관 매체

솔로졸업

검색/메일 포털
커뮤니티
여성포털
이벤트 연관매체

검색/메일 포털

게임/음악

여성포털

이벤트 연관 매체

Schedule

* 대학카페 / 대학커뮤니티

* 대학/취업 커뮤니티

* 초기면 / 뷰티·패션·다이어트채널

* 초기면 / 면접가이드채널

Daum / Chol / MSN

Cyworld / Sayclub

Yeozawa

전국 164개 대학교/Incruit

학생졸업

* 초기면 / 여성채널 / 포토앨범

* 로그인후 초기면

* 초기면 / 뷰티·패션채널
* 초기면 / 디카커뮤니티 초기면

Naver

Netmarble / Maxmp3

Patzzi / Miclub

DCINSIDE / Intizen

소녀졸업

Channel(Vehicle)Media



온라인 미디어 믹스
소녀졸업, 숙녀입학 Mix

1천만원1 month1+100만10,000FloatingPatzzi / Miclub

DCINSIDE / Intizen

Netmarble / Maxmp3

Naver

Media

1 month

1 month

1 month

Period

2천만원1+100만20,000Floating

1천만원1+200만5,000Pop-under

1+

Freq.

5,000

CPM

9백2십5만원

Cost

185만

ReachAD Type

Pop-Under



온라인 미디어 믹스
솔로졸업 & 여인입학 Mix

8백5십만원1 month1+85만10,000FloatingPatzzi

4백만원1 month1+100만4,000Pop-under
MSNplus / 
Buddybuddy

Cyworld / Sayclub

Daum / Netian

Media

1 month

1 month

Period

4천만원1+200만20,000Floating

3백만원1+100만8,000Pop-under

Freq.CPM CostReachAD Type



온라인 미디어 믹스
학생졸업 & 커리어우먼입학 Mix

8백5십만원1 month1+85만10,000FloatingYeozawa

전국 164개 대학교
/Incruit

Cyworld / Sayclub

Daum / Chol / MSN

Media

1 month

1 month

1 month

Period

3천만원1+200만15,000Floating

1천6백만원1+200만8,000Pop-Under

1+

Freq.

5,000

CPM

5백만원

Cost

100만

ReachAD Type

Pop-Under



온라인 미디어믹스 기대효과
19~24 여성타겟 1,953,343명 중 99%에게 총 9회 노출
*ADCLICK 2002년 조사자료인 여성대상 Floating 광고 평균 클릭율 5% 적용

x3x3

-> +

Reach 99% 9+
17,550,000 Imps 855,000 Clicks



당신에게도,
엘라스틴은 가슴 떨리는
처음이었습니까?

제출자 :

LG애드 이선복

KT인터넷 이상수

이비즈그룹 차원일


