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1. 키워드 검색 광고 브랜딩 효과

키워드 검색 광고 자체가 지닌 브랜딩 효과



먼저 짚고 넘어가야 할 것

광고에 있어서

브랜딩이란 무엇인가?



브랜딩 광고란

브랜드 인지도

(Brand Awareness)

높이기 위한 광고

최초 상기도 / 비보조 인지도 / 보조 인지도



TVC와 키워드 검색 광고 크리에이티브 비교?

◀ 애니콜슬림폰 TVC

V.S.

T&D 달랑 한 줄?

애니콜 키워드검색 결과 ▶



Creative가 소비자에게 결국 얘기하고 싶은 것은

Anycall Anycall 슬림폰슬림폰 ‘‘Slim & MoreSlim & More’’



But, 키워드 검색 광고는

관심의관심의 단계를단계를 넘어넘어

Intent Intent 

기존 광고의 소비자 관심을 끌기 위한
Creative가 중요하지 않다

정보습득의도정보습득의도, , 구매의도구매의도



키워드 검색 광고 브랜딩에 있어서 핵심 요소

T&D T&D 달랑달랑 한한 줄이면줄이면 충분충분

키워드키워드 연관성연관성
노출노출 순위순위

명확한명확한 T&DT&D



키워드 검색 광고 브랜딩 효과 검증

Search 
Result

Internet Search Brand Effectiveness Research

• 2004년 IAB(Interactive Advertising Bureau)-AC Nielson/NetRatings Research  

•응답자그룹 (총 10,500명) 은 6개의 카테고리로 나누어져 48개의 clutter page 에 노출됨.  

•실험을 위한 각 clutter page는 다음과 같이 구성되어 있음



키워드 검색 광고 브랜딩 효과 검증

검증 결과
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브랜딩 효과가 있는 것으로 검증



키워드 검색 광고 브랜딩 효과 검증

비보조인지도 - Ford Pick-Up Truck
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à1순위 검색결과가 10 % 이상 비보조 브랜드 인지도를 높임



키워드 검색 광고 브랜딩 효과 검증

비보조인지도 - ING Annuities
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à1순위 검색결과와 Text skyscraper, Text rectangle, Text 
banner 모두 브랜드 비보조 인지도를 높이나, 엔진 검색결과가
더욱 더 높은 효과를 보임



소비자의 Intent에 의한 접근 방식의

키워드 검색 광고는

T&D 단 한 줄 만으로도

브랜드 인지도 상승에

효과적이다



키워드 검색 광고 브랜딩 효과의 핵심요소

Intent Targeting

RRelevancyelevancy / / RRanking /anking / PProperroper T&DT&D

2R 1P2R 1P



2. 크로스 미디어 광고 Case Study

브랜드 광고 캠페인에 있어서

키워드 검색 광고의 역할



90%90%가가 ““검색검색””이라고이라고 말합니다말합니다

Source : Bridging the Gap Between Traditional Media and Paid Search in Japan

Q. 흥미로운 TV광고를 봤을 때, 

더 많은 정보를 얻기 위해 무엇을 하시나요?



다른매체 광고를 보았을 때에도 마찬가지 결과…

Source : Bridging the Gap Between Traditional Media and Paid Search in Japan

81%87% 90%

신문광고신문광고 라디오광고라디오광고 잡지광고잡지광고



소비자들은 기존 매체를 접한 후 …

검색을검색을 통해통해 반응합니다반응합니다

TV
AD

Print
AD

Radio
AD

Outdoor
AD

Online
Banner

EventSearch



TV광고 with 검색광고

마몽드마몽드 신제품신제품 런칭런칭 TVTV광고광고

“마몽드 토탈 솔루션”, “ 한가인” 등 키워드 집행

TV CF, 2007냔 4월부터 방영



TV광고 with 검색광고

마몽드마몽드 신제품신제품 런칭런칭 TVTV광고광고
광고집행 기간 동안 총 450만 검색

“한가인”을 통해 4천 클릭 / CPC 90원

“한가인” 키워드 검색 수 (Daily, 07.4.1~07.9.30)
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TV광고 with 검색광고

삼성생명삼성생명 ““보장자산보장자산”” 캠페인캠페인

“보장자산” 키워드 집행

TV CF, 1월 2일부터 방영 (모델 신동엽)



TV광고 with 검색광고

삼성생명삼성생명 ““보장자산보장자산”” 캠페인캠페인
캠페인 이후 검색 급증, 1월 8만 검색

“보장자산”을 통해 5천 클릭 / CPC 330원

“보장자산” 키워드 검색 수 (Daily, 06.12.21~07.2.11)
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TV PPL with 검색광고

삼성증권삼성증권 ““경제야경제야 놀자놀자”” PPLPPL

해당 펀드 키워드 등록

“일요일 일요일 밤에”의 섹션 - 매주 1가지 증권 상품을 소개하며,  경제 상식 및 오락 제공



TV PPL with 검색광고

삼성증권삼성증권 ““경제야경제야 놀자놀자”” PPLPPL
프로그램 시작(06.10.3) 후 해당 키워드 70만 검색

7만 유저가 삼성증권 사이트 방문 / CPC 94원

“경제야놀자” 키워드에 따른 삼성증권 검색 수 (Daily, 06년10월3일 ~ 07년 3월 6일)
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라디오광고 with 검색광고

레노버레노버 라디오광고라디오광고 12801280

검색창에 “1,280원”을 쳐보세요

라디오 광고 (2006. 11. 1)



라디오광고 with 검색광고

레노버레노버 라디오광고라디오광고 12801280
11월 한달간 1만 6천 검색 / 8천4백 클릭

CPC 90원 / 클릭율 52%
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“1,280원” 키워드 검색 수(Daily, 06년 11월 한달간)



신문광고 with 검색광고

삼성전자삼성전자 ““디지털디지털 아카데미아카데미 ”” 인쇄광고인쇄광고

“센스 아카데미” 키워드 집행

인터넷 검색창에 를 쳐보세요센스 아카데미

신문 광고(2006 1월 1일)



신문광고 with 검색광고

삼성전자삼성전자 ““디지털디지털 아카데미아카데미 ”” 인쇄광고인쇄광고

“센스 아카데미” 1월 1천 검색 / CPC 90원

“디지털 아카데미” 1월 9만 검색 – 일반 키워드

“센스 아카데미”
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“디지털 아카데미”

(Daily, 05년12월27일 ~ 06년 2월 28일)



기존의 다양한 브랜드 커뮤니케이션 활동을

소비자와 제대로 연결, 완성 시켜주는

Brand Experience ToolBrand Experience Tool

TV AD

Print AD

Radio AD

Outdoor AD

Event

Online AD
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브랜드 광고 캠페인에서 키워드 검색 광고의 역할은...



3. 키워드 검색 광고 특징의 활용

광고 노출 매체 특성에 맞춘

키워드 검색 광고 특징 적용



검색검색 포탈포탈 이외에이외에

브랜드브랜드 키워드키워드 검색이검색이 이루어지는이루어지는 곳곳??



2006. 인터넷 쇼핑사이트 UV/PV Trend

월간 1,500백만 Unique Visitor

국내 TOP 포털에 견주는 UV & PV

N사 ‘지식쇼핑’ : 옥션 UV 비교

2006년 8월~2007년 7월 UV Trend ( KoreanClick ) 

온라인쇼핑의 매체로서의 위상 변화

온라인온라인 쇼핑사이트의쇼핑사이트의 UVUV급성장급성장//새로운새로운 매체로서의매체로서의 시장변화시장변화



디지털 카메라

쇼핑사이트 이용자의 검색 행태

‘‘검색창검색창’’에에 원하는원하는 키워드를키워드를 입력하거나입력하거나 ‘‘카테고리카테고리’’를를 선택선택



키워드 검색 광고 브랜딩에 있어서 핵심 요소

RRelevancyelevancy
RRankinganking

PProperroper T&DT&D

검색포탈사이트검색포탈사이트

2R 1P2R 1P



쇼핑사이트 검색페이지 특징에 따라 달라져야 한다

온라인쇼핑사이트온라인쇼핑사이트

2R 1P2R 1P
RRelevancyelevancy

RRankinganking
Proper T&DProper T&D



쇼핑사이트 키워드 검색 결과/카테고리 페이지



쇼핑사이트 키워드 검색 광고 브랜딩 핵심 요소

RRelevancyelevancy
RRankinganking

PPowerful Creativeowerful Creative

온라인쇼핑사이트온라인쇼핑사이트

2R 1P2R 1P



쇼핑사이트 이용자

Purchase Intent Targeting

RelevancyRelevancy

RankingRanking

Powerful CreativePowerful Creative

이용자가 구매하려는 상품 카테고리의

판매상품 리스트 최상단에

주목도 높은 광고크리에이티브 노출



온라인 쇼핑에서의 검색 광고 특징 활용 사례

검색결과 노출, 상단의 영역 분할, 슬림형 배너 삽입검색결과 노출, 상단의 영역 분할, 슬림형 배너 삽입

디카

‘‘Shopping MatchShopping Match’’ (Overture(Overture--Yahoo! Korea)Yahoo! Korea)



Mouse over →

Displays full-size 
banner

Mouse over →

Displays full-size 
banner

‘‘Shopping MatchShopping Match’’ (Overture(Overture--Yahoo! Korea)Yahoo! Korea)

키워드와 카테고리를 통해 접근한 쇼핑 고객에게 Multimedia BIG 배너 노출키워드와 카테고리를 통해 접근한 쇼핑 고객에게 Multimedia BIG 배너 노출

온라인 쇼핑에서의 검색 광고 특징 활용 사례



온라인 쇼핑에서의 검색 광고 특징 활용 사례

Avg. CTR : 2.5~3%Avg. CTR : 2.5~3%

Avg. CPCAvg. CPC : 77~187 KRW: 77~187 KRW

‘‘Shopping MatchShopping Match’’ (Overture(Overture--Yahoo! Korea)Yahoo! Korea)



Thank
You


